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Ǹ 2015 12 ̆ 5.66 ַ̆ᶏ ҹ 82.3%̕

4.78ַ̆ᶏ ҹ 77.1%Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆94.6% Ḥ ̆ῒ ȁ

ῤ ̆ №≢ҹ 86.3% 84.4%Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ Ҭ ҹ 93.1%̆ῒ 360 /

̂ ̃̆ №≢ҹ 37.0% 35.8%Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ ᶏ ҹ 90.3%̆ᶏ

ᶛҹ 87.5%̆ ̂ ȁ̃360 / №≢ҹ

22.7% 20.9%Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ Ҭ ᶏ̆ APP ᶛ 68.3%̆

ᶏ 360 / APP ̂ ̃APP ᶛ№≢ҹ 8.2%

6.6% ᶏ̕ APP ᶏ̆ Ⱶ ᶛ№≢ҹ 40.7%

38.1%̆ᶏ ȁ ҍ Ⱶ ᶛӞ ҈ Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ Ҭ̆ ҹ 80.3%̆

ᵝ↓ ԋ̆ҹ 58.9%Ȃ 

Ǹ 2015 12 P̆C ᶏ ᶛ 95.0% P̕C

Ҭ̆ ᶏ ᶛҹ 92.4%̆360 / ȁ ̂ ̃№

≢ҹ 37.1% 32.5%Ȃ 

Ǹ 2015 ̆ Һ ȁ360 / Һ 70% ₮ 8 16

̆ ̂ ̃Һ ↕ 7 15 ̕ ׆ ῀⌠ ₮ ѿ

̆ 34.0 Ȃ 

Ǹ 2015 ̆ ῤ ҹ 1.55 ̆ ̂ ̃

ᴪ ₯ 1.86ҩ 3̆60 / ȁ №≢ҹ 1.61ȁ

1.52 ╧̕ ֽ ѿҩ ’̆ ῤ ҹ 2.93ҩ ̆

ȁ ̂ ̃ ҹ 2.95ҩ 3̆60 / ҹ 2.86
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ҩ Ȃ 

Ǹ 2015 ̆ ȁ ̂ ȁ̃360 / 19.7% 360

̆ῒ hao123 ̆ №≢ҹ 6.7% 5.6%̕

ȁ ̂ ȁ̃360 / Һ ̆ 13.3%

Һ ȁ Ҋ Ҭ̆ 4.9% 360 / Һ

Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ 69.9% ⌠ԅ Ҭ Ḥ ̕

Ḥᴋ ᶛҹ 11.9%̆ҌḤᴋ ᶛҹ 66.8%Ȃ 

Ǹ 2015 12 ̆ 70.6% ⌠ԅ Ҭ Ḥ

̕ Ḥᴋ ᶛҹ 19.0%̆ҌḤᴋ ᶛҹ 57.5%Ȃ 
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װ  ỉ Ἴ ѵḳꞋ 

ѿȁ2015 Ҭ  

̂ѿ̃  

2015 12 ̆ 5.66ַ̆ᶏ ҹ 82.3%̆

2014 4400҆̆ ҹ 8.4%Ȃ Ҭ ԑ ̆ 2015

̆ᶏ ֽ ԍ ḤȂ 

 

图 1  2010-2015 年搜索引擎用户规模与增速 

̂ԋ̃  

2015 12 ̆ 4.78ַ̆ᶏ ҹ 77.1%̆ 2014

4870҆̆ ҹ 11.3%Ȃ ᵣ ꜚⱬ̔
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图 2  2010-2015 年中国手机搜索用户规模与增速 

ԋȁ2015  
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30% Ȃ 
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Ⱶ̆ ȁ ȁ ֜ Ҍ ȁ ȂῒҬ̆

2015 ⌠ ̆ῒ ֜ 397%̆ҙ

₮ ̆ Ὲ ᴇ 11%Ȃ 

̂҈̃ ҍ ꜚ  

ԑ ҍ ̆ѿ ̆ ԍ ᵬ ⅞ҍ ̆

ȁ 1ῤ ᴨ ῤ ῀ ̆

Ҭ ⌠ ̕ ѿ ̆ Ҋ ҉ ȁ ҍԑ ԑ Ҋ̆ל

ȁḤ ̆ғ Ӟ ⱴ ᾝ ̆Ҍֽ ԑ ῤ ȁ

Ⱶȁ ᵝ ̆ ᴪ ̆ ȁ

Ӟ ₮ԅ Ȃ 

                                                        

1 ̂Deep Web ȁ̃ ̂Dark Web̃ ԑ ҉Ҍ ᴰ №Ȃ 
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҈ȁ  

2015 12 ̆94.6% Ḥ ̆ῒ ȁ

ῤ ̆ №≢ҹ 86.3% 84.4%Ȃῒז ᶏ

ȁ ȁ№ Ḥ ȁ ȁ ԑ ̆ 50%̕ APP

̆ Ӟ 45%Ȃ ҹ ԍ ԑ ᶏ ľ̆

҉ ̆Ҍ Ŀ Ȃ 

 

图 3  各类型搜索引擎渗透率 

ȁ  

2015 12 ̆ Ҭ̆ ҹ 93.1%̆ῒ 360
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 Ȃל

94.6% 

86.3% 

84.4% 

79.9% 

79.7% 

59.3% 

58.7% 

56.7% 

45.9% 

45.4% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

综合搜索 

 购物、团购网站 

视频网站 

地图搜索 

新闻网站 

分类网站 

新浪微博 

导航网站 

APP应用商店 

 旅行网站 

ᴾ ᶙὥ ẫύ╔ ♆ 
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图 4  综合搜索引擎品牌渗透率 
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ᵽװ  Ἴ ᾙᵊ  

ѿȁ ҹ ’ 

̂ѿ̃  

2015 12 ̆ ᶏ ᶛ ̆ ҹ 90.3%̕

ȁ ȁ ȁ ȁ Ӟ 70%Ȃ

ṿ ̆ Ḥᵬҹ APP̆ῒ ῤ ᶏ 62.2%̆ ῀ ᵝ €

Ȃ 

 

图 5  手机端各类型搜索引擎渗透率 

̂ԋ̃  

2015 12 ̆ Ҭ̆ᶏ ᶛҹ 87.5%̆

̂ ȁ̃360 / №↓ ԋȁ҈ᵝ̆ №≢ҹ 22.7% 20.9%̕Ғ
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ԍ ꜚ ȁ ȁ ȁὪ Ҍ 5%̆ ץ ꜚ

Ҭ╠҈ ԈȂ 

 

图 6  手机端综合搜索引擎品牌渗透率 

̆ 2015 12 ̆ Ҭ 88.6%

̆ῒ ҹ ̆ ҹ 4.0%Ȃ 

 

图 7  手机端综合搜索引擎品牌常用率 

87.5% 

22.7% 

20.9% 

8.7% 

7.0% 

4.4% 

3.1% 

3.0% 

1.8% 

0.9% 

0.3% 

0.1% 

1.1% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

百度搜索 

搜狗搜索( 含腾讯搜搜)  

360搜索/ 好搜搜索 

谷歌搜索 

手机浏览器默认搜索 

宜搜搜索 

易查搜索 

神马搜索 

儒豹搜索 

必应搜索 

网易有道搜索 

中国搜索 

其他 

ừῡ ᴿὥ ẫύᵜ●╔ ♆ 

◊χ                  ѧᶂ ↓ᾆ ѭ               2015.12  

百度搜索, 88.6% 

手机浏览器默认搜

索, 4.0%  

360搜索/ 好搜搜

索, 2.6%  

搜狗搜索( 含腾讯

搜搜), 1.8%  
其他, 3.1%  

ừῡ ᴿὥ ẫύᵜ●ẁⱴ♆ 

◊χ ѧᶂ ↓ᾆ ѭ               2015.12  



 

10 

2015 年中国网民搜索行为调查报告 

̂҈̃ ᶏ  

2015 12 ̆70.7% Ҋ ӏ ᶏ ̆ῒ ᵬȁ

ӟ ̆ ᶛҹ 68.6%Ȃ ꜚԑ ̆ ҹ ꜚҬ

̆ CNNICȇ 37 Ҭ ԑ ’ Ȉ̆ 2015 12 ̆

6.20 ַ̆ Ҭᶏ ҉ ֲ 90.1%̆

ῃ ꜚ Ҋ̆ Ḥ׆ ΐ ҹ Ⱶ ̆ ̆

№ ꜚ ᵬҹᴡ ӏȁ Ⱶ ῀ ̆ ᶛ№≢ҹ 62.2%

59.7%Ȃ 

 

图 8  手机端搜索使用场景 
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̆ᶏ ᶛ 96.0%̕ ԍ 2015 ԑ Ὲ ⱬ ꜚ̆

Ҋ ⌠ ̆ԋ ȁ ᶏ ᶛ№≢ 74.1% 58.4%̆ ∆

₮ ῀ ᵬ ̕ ̆№≢ 42.9% 30.7% ᶏ Ἕ

70.7% 

68.6% 

67.0% 

65.7% 

65.1% 

64.7% 

62.2% 

60.8% 

59.7% 

52.4% 

1.7% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

下载娱乐资源时 

工作、学习时 

本地交通出行时 

有购物需求时 

出差旅行时 

新闻、热点事件发生时 

有休闲娱乐需求时 

下载手机APP应用时 

有生活服务需求时 

有餐饮需求时 

其他 

ừῡ ὥ ӓⱴᶊᾼ 

◊χ                 ѧᶂ ↓ᾆ ѭ               2015.12  



 

11 

2015年中国网民搜索行为调查报告 

̆ ҍ ꜚ ү ȁ ӟҍ ≢ ℗ ῏̆ ⱴ ȁ ⱴḂ

⌠ Ȃ 

 

图 9  手机端搜索输入方式 

ⱬ ̔ ᴑҙῈ ̆2015 ≢ ‰

ᶏ ̆ 3Ṑ ̕ ⱬ ≢ ̆

≢ ̆ ῏ Ӟ Ȃ 

ԋȁ APPᶏ ’ 

̂ѿ̃ APP  

2015 12 ̆ Ҭ ᶏ̆ APP ᶛ 68.3%̆
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图 10  综合搜索 APP 品牌渗透率 

̆ ᶏ APP Ҭ̆ 77.0%

ץ ᶏ ̆ 37.0% ῒז APP ᶏ Ȃṿ ̆
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图 11  不使用综合搜索 APP 的原因 
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̂ԋ̃ APP Ⱶᶏ ’ 

1ȁ APP Ⱶ ҍ ӯ ᶏ ’ 

̆ᶏ APP Ҭ 2̆7.1%ֽᶏ ⱳ ̆

APP Ⱶ ӯ̕ APP

Ⱶ ̆ᶏ №≢ҹ 40.7% 38.1%̆ ȁ ȁ ᶏ Ӟ

҈ ̕ ȁ ȁ ȁ O2O ⌠ Ⱶ ԍ ∆ ̆ ᶏ ӟ ׅ

Ῑ̆ Ҭ Ⱶ ᶏ Ҍ 10%Ȃ 

 

图 12  综合搜索 APP 部分服务使用率 

ץ ȁ360 / ȁ ꜚ ̆ APP

Ⱶ ῀ ̆ APP ῒז ⱵAPP ף ̕

̆HTML5 ҍ ̆Ӟᴪ ꜚ Ȃ

ꜚ ̆ APP HTML5 ׅ ҉ ̆ Ⱶⱳ ҍ

ҙ Ӟ ₮ ⇔ Ȃ 

2ȁ APP Ⱶ ῀ ’ 

̆ᶏ APP Ⱶ ӯ Ҭ̆ ╠ 38.0%

40.7% 

38.1% 

33.3% 

31.4% 

30.3% 

9.1% 

0.6% 

27.1% 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 

电影选座购票 

叫车 

团购 

旅行预订 

外卖 

*到家服务 

其他 

都没有 

ᴿὥ APP ֪ΐזӓⱴ♆ 
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ῒᵬҹ ӯ Ⱶ ̆ 45.3% ῒᵬҹ ȂҬ ԑ

Ḥ Ҭ CNNIC ȇҬ ԑ ’ Ȉ ̆

ץ ̆ ѿ Ҭ ԋ ҈ ̆ ᵬҹ ̆

ⱴӊ O2O ῀̆ ҹ APP Ⱶ ᶫԅ ⱬ

Ȃ 

 

图 13  首选综合搜索 APP 购买或预订服务的情况 

҈ȁ ᶏ ’ 

̂ѿ̃  

̆ ᶏ Ҭ̆ ̆

80.3%̆ῒ ҹ ̆ ҹ ׆58.9%̆ ̆ԋ ԅ

№ ᴍ Ȃ 

已经是首选方式 

38.0% 

目前不是首选，

但未来会考虑 

45.3% 

目前不是首选，

未来也不考虑 

7.8% 

不确定 

8.9% 

ᴿὥ APP ѿỡ ΐײַז ֘ 
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图 14  手机地图品牌渗透率 

̂ԋ̃ APP Ⱶᶏ ’ 

̆ Ҭ̆ 45.7%ᶏ APPȂ 

 

图 15  用户地图 APP 使用情况 

׆ APP Ⱶ ᶏ ’ ̆ ѿ ᶏ APP

Ⱶ ӯȂ APP Ҭ̆ 22.8% APP ̆ ȁ ȁ

Ⱶ ᶏ ᵞ̆Ҍ 20%Ȃ ̆ APP ΐ ׅ ̆ᵬ

ҹ Ⱶ ῀ ᵝ ȁ ᶏ ӟ ῙȂ 

80.3% 

58.9% 

13.3% 

11.9% 

7.2% 

3.3% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

百度地图 

高德地图 

腾讯地图 

搜狗地图 

谷歌地图 

其他 

ừῡᶉᶂᵜ●╔ ♆ 
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使用过 

45.7% 

没使用过 

54.3% 

ⱴỦᶉᶂAPPӓⱴ ֘ 
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图 16  地图 APP 部分服务使用率  

22.8% 

18.6% 

17.2% 

16.0% 

12.2% 

6.6% 

0.5% 

55.5% 

0% 15% 30% 45% 60% 

叫车 

团购 

旅行预订 

电影选座购票 

外卖 

上门服务 

其他 

都没有 

ᶉᶂAPP ֪ΐזӓⱴ♆ 
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װ  Ἴ PCə  

ѿȁ PC ҹ ’ 

̂ѿ̃PC  

2015 12 ̆PC ᶏ ᶛҹ 95.0%̆ҍ

90.3% ̆PC ῀ ᵝ ⱴ ̕ ȁ

ᶛ№≢ҹ 78.0% 77.9%̆ᵞԍ 78.5% 83.8%Ȃ 

 

图 17  PC 端各类型搜索引擎渗透率 

̂ԋ̃PC  

2015 12 ̆PC Ҭ̆ ᶏ ᶛҹ 92.4%̆360 /

ȁ ̂ ̃№↓ ԋȁ҈ᵝ̆ №≢ҹ 37.1% 32.5%Ȃ

PC ׅ ᴨ̆לᵖҍ ̆ ԍ ԋ

95.0% 

78.0% 

77.9% 

64.1% 

60.1% 

52.4% 

51.3% 

47.1% 

40.5% 

36.0% 

27.1% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

综合搜索 

视频网站 

购物、团购网站 

新闻网站 

地图搜索 

分类网站 

导航网站 

新浪微博 

专业下载站 

旅行网站 

手机商店PC端 

PC ᴾ ᶙὥ ẫύ╔ ♆ 

◊χ                 ѧᶂ ↓ᾆ ѭ               2015.12  



 

18 

2015 年中国网民搜索行为调查报告 

360 / ȁ ̂ ̃ PC ̆ҍ

⁞ ̔ѿ ̆€ ₮ ꜚ ȁ ̕ ѿ ̆

ԋ PC Ҭׅ ѿ Ȃ 

 

图 18  PC 端综合搜索引擎品牌渗透率 

̆ 2015 12 ̆PC Ҭ 84.3%̆

̆ᵞԍ 88.6%̕ῒ ҹ 360 / ̆ ҹ 11.9%̆ ԍ

Ȃ 

 

图 19  PC 端综合搜索引擎品牌常用率 

92.4% 

37.1% 

32.5% 

18.4% 

1.4% 

1.0% 

0.4% 

0.2% 

0.2% 

2.5% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

百度搜索 

360搜索/ 好搜搜索 

搜狗搜索( 含腾讯搜搜)  

谷歌搜索 

必应搜索 

网易有道搜索 

宜搜搜索 

儒豹搜索 

中国搜索 

其他 

PC ᴿὥ ẫύᵜ●╔ ♆ 
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百度搜索, 84.3% 

360搜索/ 好搜搜

索, 11.9% 

搜狗搜索( 含腾讯

搜搜), 1.7%  

其他, 2.1%  

PC ᴿὥ ẫύᵜ●ẁⱴ♆ 
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̂҈̃PC ᶏ  

2015 12 ̆74.9% PC ᵬȁ ӟ Ҋᶏ ̆ῒ Ҋ

ӏ ̆ ᶛҹ 70.4%Ȃҍ ᶏ ̆ ₮ ȁ Ⱶ ȁ

֜ ₮ ȁ ᴡ ӏ ҍ ᵝ ῏ Ҋ̆ ᶏ

ԍ PC Ȃ 

 

图 20  PC 端、手机端搜索使用场景对比 

ԋȁ PC №  

̂ѿ̃ PC №  

Ҭ ԑ ̆2015 Һ ̆ ѿ Ҭ ҩ

Һ ̂www.baidu.com ȁ̃360 / Һ ̂ www.haosou.comȁ

www.360sosou.com www.so.com̃ № ’ ̆ ₮ 8 16

̆ ⌠ 70%̕ ӊҊ̆ ̂ ̃Һ ̂

www.sogou.com www.soso.com̃ ╠̆70% 7 15

74.9% 

70.4% 

66.4% 

65.4% 

56.7% 

52.4% 

51.6% 

44.7% 

32.6% 

0.6% 

68.6% 

70.7% 

65.7% 

64.7% 

65.1% 

59.7% 

67.0% 

62.2% 

52.4% 

0% 20% 40% 60% 80% 100% 

工作、学习时 

下载娱乐资源时 

有购物需求时 

新闻、热点事件发生时 

出差旅行时 

有生活服务需求时 

本地交通出行时 

有休闲娱乐需求时 

有餐饮需求时 

其他 

PC ừῡ ὥ ӓⱴᶊᾼḽ₦ 

PC端 手机端 
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Ȃ 

 

图 21  主要搜索引擎分时段访问频次分布 

̂ԋ̃ PC  

Ҭ ԑ ̆2015 Һ ׆̆ ῀ ѿ

ȁ⌠ ₮ ̆ 34.0 Ȃ№ ̆ ѿ

̆ҹ 38.7 ̆360 / ᵞ̆ҹ 20.9 Ȃ 

 

图 22  分品牌的搜索引擎单一页面平均访问时长 

0% 

3% 

6% 

9% 

12% 

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

ѭ ὥ ẫύ֪ᾩ₡ ⁸֪Ṵ 

百度搜索 搜狗搜索( 含腾讯搜搜)  360搜索/ 好搜搜索 
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34.0  

38.7  

28.8  

20.9  

0  

9  

18  

27  

36  

45  

总体 百度搜索 搜狗搜索 

( 含腾讯搜搜)  

360搜索/  

好搜搜索 

 

֪ᵜ●ַײὥ ẫύᴄ ẇᶍ ᾩ  
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№ ̆ ѿҩ ҉Ả 37.6 ̆ 15 ̕

ҹ 21.4 ̆ ‼ 1 Ȃ ᵣ ̆Ҍ ῤ ѿҩ ҉ Ả

̆ 9 23 № ̆ῒҬ 10 16 35 Ȃ 

 

图 23  主要搜索引擎分时段单一页面平均访问时长 

№Ҍ ̆ Ҍ № ̔

̆ ҩ ԍ ̂ ̃ 360 / ̆ ѿ

₮ 15 ̆ҹ 43.5 ̆ғ 8 23 ѿ

№ ̕ ӊҊ̆ ̂ ̃ 360 / ѿ

Ҍ ̆ԋ ѿ №≢ҹ 35.0 22.3 ̆№≢

ᵞ 8.5 21.2 Ȃ 

21.4  

29.0  

22.8  

36.8  
35.1  

37.6  

33.2  
35.3  

30.8  

34.1  

0  

10  

20  

30  

40  

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

秒
 

ѭ ὥ ẫύ֪ᾩ₡ᴄ ẇᶍ ᾩ  
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图 24  分品牌分时段单一页面平均访问时长 

̂҈̃ PC ῤ  

Ҭ ԑ ̆2015 Һ ̆ ῤ

2 ҹ 1.55 ̕№ ̆ ̂ ̃ ̆

ᴪ ₯ 1.86 ҩ ̆360 / №≢ҹ 1.61

1.52Ȃ ╧ ֽ ѿҩ ’̆↕ ῤ ҹ 2.93 ҩ ̆

ȁ ̂ ̃ ҹ 2.95ҩ 3̆60 / ᵞ̆

ҹ 2.86ҩ Ȃ № ̆ 1 ȁ 2 ң҉ץ ’Ҋ̆

ȁ ̂ ȁ̃360 / ӊ 3Ȃ 

                                                        

2 ԑ ֟ url Ҭ̆ ľbaidu.comĿȁľsogou.comĿȁľsoso.comĿȁľhaosou.comĿȁ

ľ360sosou.comĿ ľso.comĿ ῏ ҩ Ȃ ѿ Ӟ ῀ ̆

Һ ̂www.baidu.com ȁ̃ ̂zhidao.baidu.com ȁ̃

̂baike.baidu.com ȁ̃ ̂tieba.baidu.com ȁ̃ ̂wenku.baidu.com ȁ̃ ̂image.baidu.com ȁ̃

̂jingyan.baidu.com̃ Ȃ 

3 1 ̆ № Fṿҹ 1573.45 P̆(F) < 0.0000 ΐ̆ 2̕ ̆҉ץ № Fṿҹ 47.22̆

P(F) < 0.0000̆ΐ Ȃ 

43.5  

35.0  

22.3  22.3  

0  

9  

18  

27  

36  

45  

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 

秒
 

֪ᵜ●֪ᾩ₡ᴄ ẇᶍ ᾩ  

百度搜索 搜狗搜索( 含腾讯搜搜)  360搜索/ 好搜搜索 
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图 25  分品牌的搜索引擎平均访问深度 

Ҍ׆ № ’ ̆ Ҭֽ ѿҩ ᶛ ̆

3/4̆ ҹ Һ ’ ̕ ̂

̃Ҭ̆ ң ҹ 31.0%Ȃ 

 

图 26  分品牌访问深度分布情况 

̂ ̃ PC ╠ ’ 

Ҭ ԑ 2̆015 Һ ̆ ȁ

1.55  1.52  

1.86  
1.61  

2.93  2.95  2.95  2.86  

0.0  

1.0  

2.0  

3.0  

4.0  

总体 百度搜索 搜狗搜索 

( 含腾讯搜搜)  

360搜索/  

好搜搜索 

֪ᵜ●ַײὥ ẫύẇᶍ ┼ẘ 

含1页 2页及以上 
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73.6% 

17.3% 

3.3% 2.9% 2.9% 

55.9% 

31.0% 

6.2% 

1.8% 

5.1% 

67.4% 

23.6% 

4.3% 1.8% 2.8% 

0% 

20% 

40% 

60% 

80% 

1 2 3 4 5+ 

֪ᵜ● ┼ẘ֪Ṵ ֘ 

百度搜索 搜狗搜索( 含腾讯搜搜)  360搜索/ 好搜搜索 
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̂ ȁ̃360 / Һ ╠̆19.7% Ҭ 360

̂hao.360.cñ̆ῒ Ҋ hao123 ̂www.hao123.com̃ ̂www.haosou.com̃̆

№≢ҹ 6.7% 5.6%Ȃ 

 

图 27  主要搜索引擎前页网站分布情况 

№Ҍ ̆ ╠ № ҹ№ ̆ hao123

ҹ 9.3%̆ῒ ҹ 360 ̆ ҹ 5.6%Ȃṿ ̆

2.8% ̆ № ҹ ̆ ᾢ ҹ

Һ ̕ ̆ ╠ Top10Ҭ̆ ҩ 6ҩȁ

ҹ 17.0%Ȃ 

19.7% 

6.7% 
5.6% 

2.0% 1.9% 1.4% 1.1% 1.1% 0.8% 0.8% 0.8% 0.7% 0.6% 0.6% 0.5% 

0% 

5% 

10% 

15% 

20% 

25% 

ѭ ὥ ẫύ׀ ֪Ṵ ֘ 
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图 28  百度搜索前页网站分布情况 

̂ ̃ Ҭ̆ ῤ ᶛ ̆ҹ 14.3%̆ῒ ҹ

QQ ̂hao.qq.com ȁ̃ ̂123.sogou.com̃ ῃ̂ www.duba.com̃̆

№≢ҹ 9.2%ȁ8.8% 8.5%Ȃ ̂ ̃╠ Top10Ҭ̆╠ 5

̆῀ Ҭ Ȃ 

 

图 29  搜狗搜索(含腾讯搜搜)前页网站分布情况 

360 / ҍ ȁ ̂ ̃ ̆

66.8% ԍ 360 ̂hao.360.cñ̆ ῒ ̆ ҹ 11.7%̆ԋ

9.3% 

5.6% 

3.9% 

2.8% 2.5% 
1.8% 1.5% 1.5% 

1.0% 0.9% 

0% 

2% 

4% 

6% 

8% 

10% 

ﬞẘὥ ׀ ֪Ṵ ֘ 
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8% 
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16% 
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ԅ ῇ Ȃ ҍ 360 ᶏ ℗ ῏̔ Ҭ ԑ ̆

2015 Ҋ 360 ῃ ҍ 360 83.7%̆ ԍ

ᴪ ѿ ᵬ῏ ᵬҹ ΐ

Һ ̆ ᶏ ̆ № Ҍ ᵥḱ Ȃ 

 

图 30  360 搜索/好搜搜索前页网站分布情况 

̂ԓ̃ PC ’ 

Ҭ ԑ 2̆015 Һ ̆ ȁ

̂ ȁ̃360 / Һ Top15 Ҭ̆ 13.3% Ả

Һ ȁ Ҋ Ҭ̆ Һ ȁ ȁ ȁ ȁhao123 ȁ

ȁ ȁ ץ ̕ Top15 Ҭ̆360 / Һ

ᶛҹ 4.9%Ȃ 

66.8% 

11.7% 

0.4% 0.4% 0.3% 0.3% 0.3% 0.3% 0.3% 0.2% 
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20% 

40% 

60% 

80% 

360ὥ /ḃὥὥ ׀ ֪Ṵ ֘ 
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图 31  主要搜索引擎后页网站分布情况 

№Ҍ ҍ̆ ╠ № ’ ᵌ ῒ̆ № Ӟ

ҹ№ ̆ Һ Top10 Ҭ ҂ ̆ ҹ

15.7%Ȃ 

 

图 32  百度搜索后页网站分布情况 

̂ ̃ Top10 Ҭ̆ Һ ҹ

14.3%̆ῒᵩ ҹ Һ ̆ ҹ 6.2%Ȃ 

3.3% 

2.4% 

2.0% 1.9% 
1.6% 

1.0% 1.0% 1.0% 1.0% 0.9% 
0.7% 0.7% 0.7% 0.7% 0.6% 
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4% 

ѭ ὥ ẫύᵄ ֪Ṵ ֘ 
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图 33  搜狗搜索(含腾讯搜搜)后页网站分布情况 

360 / Top10 Ҭ̆360 / Һ

ҹ 17.8%Ȃҍ ȁ ̂ ̃ ҍ Ҭ Ҍ ̆360

/ ̆ ̆ ᶛ № ̆

ȁ ȁ ȁ Ȃ 

 

图 34  360 搜索/好搜搜索后页网站分布情况  
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2.5% 
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װ  ẲṔ Ἴ ᵇ 

ѿȁ  

̆ Ҭ 69.9% ⌠ԅ Ҭ Ḥ Ȃ 2014

6 ̆ ≢ Ḥ ᶛ ̆ 20ҩ № Ȃ 

 

图 35  用户对搜索引擎广告的识别情况 

̆ ̆ 2014 6 ̆ Ḥᴋ

ᶛ҉ 6.2ҩ № ̆ҌḤᴋ ᶛӞ҉ ԅ 9.6ҩ № Ȃ 

48.8% 51.2% 

69.9% 

30.1% 

0% 
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40% 
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80% 

能够识别 不能识别 

ⱴỦḽὥ ẫύẌᵒַײ ַ ֘ 

2014.6 2015.12 
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图 36  用户对搜索引擎广告的信任情况 
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ԋȁ  

̆ Ҭ 70.6% ⌠ԅ Ҭ Ḥ ̆

2014 6 ԅ 5.8ҩ № Ȃ 

 

图 37  用户对购物搜索广告的识别情况 
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图 38  用户对购物搜索广告的信任情况 
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